ifeu — Institut fiir Energie- und fiﬂﬁ
Umweltforschung Heidelberg 7%t

Die Bedeutung von Transporten fur
die Nachhaltigkeit von Lebensmitteln

Dr. Guido Reinhardt

20. Sommerakademie ,Nachhaltige Landwirtschaft — vom
Leitbild zum konkreten Handeln®

Ostritz, 30.06. - 03.07.2014



Wer wir sind — Was wir machen {7

IFEU - Institut fur Energie- und Umweltforschung
Heidelberg, seit 1978

 Unabhangiges okologisches Forschungsinstitut

« Gemeinnutzige GmbH mit gegenwartig ca. 50
Mitarbeitern

 Forschung / Beratung zu Umweltaspekten von

Energie (incl. Erneuerbare Energien)
Verkehr

Abfallwirtschaft

Okobilanzen
Umweltvertraglichkeitsprufung
Nachwachsende Rohstoffe
Umweltbildung




Wer wir sind — Was wir machen {7

IFEU - Institut fur Energie- und Umweltforschung
Heidelberg, seit 1978

* Unsere Fordermittel- und Auftraggeber
<= Thema: Biomasse (Auswahl)

- Weltbank

- UNEP, GTI, FAO, UNIDO, UNFCCC etc.

- Europaische Kommissionen

- Bundes- und Landesministerien und zugehorige
Dienstbehorden (FNR, UBA etc.)

- Verbande

- Gemeinden

- WWEF, Greenpeace, BUND, etc.

- Unternehmen (Deutsche Telekom, Volkswagen, Shell etc.)

- Stiftungen (Deutsche Bundesstiftung Umwelt, British
Foundation on Transport etc.)
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Wer wir sind — Was wir machen {1

s

F + E-Vorhaben des Umweltbundesamtes
Nr. 104 08 508/02

Endbericht

Energie- und CO,-Bilanz von
Rapsol und Rapsolester
im Vergleich
zu Dieselkraftstoff

ifeu — Institut fir Energie- und
Umweltforschung Heidelberg
Fachbereich ,,Verkehr und Umwelt*

Dezember 1991

Erste vollstandige
Lebenszyklusanalyse eines
Biodiesels weltweit




Hintergrund

Guido Reinhardt
Sven Gartner
Julia Miinch
Sebastian Héfele

Okologische Optimierung
regional erzeugter Lebensmittel:

Energie- und Klimagasbilanzen

Heidelberg 2009



Hintergrund ifeu?

Maria Miiller-Lindenlauf
Sven Gartner

Christine Cornelius
Tobias Schmidt

Guido Reinhardt

Umweltbilanz von Milch- und Milcherzeugnissen

Status quo und Ableitung von Optimierungspotentialen

Heidelberg, 30. Juni 2014

,Umweltbilanz von Milch-
und Milcherzeugnissen*

Autoren:

Maria Muller-Lindenlauf,
Sven Gartner,

Christine Cornelius,
Tobias Schmidt,

Guido Reinhardt

Gefordert durch die Bundesanstalt
fur Landwirtschaft und Ernahrung



Hintergrund iteus

Maria Miiller-Lindenlauf
Gunnar Zipfel

Julia Miinch

Sven Gértner

Nils Rettenmaier

Detlev Paulsch

Guido Reinhardt

CO,-FuBabdruck und Umweltbilanz
von Fleisch aus Baden-Wiirttemberg

Endbericht

im Auftrag der Marketinggesellschaft Baden-Wiirttemberg mbH (MBW)

Heidelberg, 30. Juni 2013

,CO,-FuBabdruck und
Umweltbilanz von Fleisch aus
Baden-Wurttemberg*

Autoren:

Maria Muller-Lindenlauf,
Gunnar Zipfel,

Julia Munch,

Sven Gartner,

Nils Rettenmaier,
Detlev Paulsch,

Guido Reinhardt

Im Auftrag der Marketinggesellschaft
Baden-Wurttemberg mbH (MBW)



Hintergrund ifeu?

,Ubersichtsokobilanz fiir
R Pommes frites der Firma
Wernsing“

/7% fur Pommes frites
4, der Firma Wernsing

Ay,

74 v
7 Endbericht

im Auftrag der

Wemnsing Feinkost GmbH Addrup

Autoren:

Maria Muller-Lindenlauf,
Sven Gartner,

Susanne Koppen,
Guido Reinhardt,
Gunnar Zipfel

© Rainer Sturm / pixelio.de



Hintergrund iteu?

s | Bkologische KenngroBen fiir

Institut fiir Energie-

ind Umveiforschung Sauerkraut und Gurken der
Firma Hengstenberg®

‘ Okologische KenngréRen
7 ¢ fur Sauerkraut und Gurken
747, der Firma Hengstenberg

' .ﬂ!,'
; % Endbericht

Autoren:

Maria Muller-Lindenlauf,
Heiko Keller,

Detlev Paulsch,

Nils Rettenmaier,

Guido Reinhardt

Im Auftrag von

Hengstenberg GmbH & Co. KG

© Rainer Sturm / pixelio.de

© Nikodem Nijaki / wikimedia.org



Hintergrund iteu?

e

e

ifeu -

Institut fiir Energie-
und Umweltforschung
Heidelberg GmbH

.;"’,r.,, Nachhaltigkeitsbetrachtung
7% fur Rheinhessenwein:

/ j Ableitung von Schliisselindikatoren
4/4/ der Nachhaltigkeit fur die Weinwirtschaft
7 /,I in Rheinhessen

i Endbericht

Im Auftrag von

Rheinhessenwein e.V.

Heidelberg, 30. April 2012

,Nachhaltigkeitsbetrachtung
fur Rheinhessenwein:
Ableitung von
Schlusselindikatoren*

Autoren:

Maria Muller-Lindenlauf,

Gunnar Zipfel,

Detlev Paulsch,

Sven Gartner,

Nils Rettenmaier,

Guido Reinhardt V-

© André Karwath / wikimedia.org
© gernhaex / wikimedia.org



Nachhaltigkeit ifeus

Definition

"Meeting the needs of the present generation
without compromising the ability of future
generations to meet their needs."”

Brundtland Commission 1987



Drei Saulen der Nachhaltigkeit

kologie p



Das Prinzip der Nachhaltigkeit 101

Wechselwirkungen und Bezuge

Society

Environment

= uber 500 spezifische Nachhaltigkeitsindikatoren

= Berucksichtigung von technologischer Analyse,
Potenzialanalysen usw. (Politik, Recht etc.)



Das Prinzip der Nachhaltigkeit

Okologie



Okologische Vorteile und Nachteile:

+

CO,-neutral ®* Flachenverbrauch
Einsparung energetischer ®* Eutrophierung von
Ressourcen Oberflachengewassern

Weniger toxisch
Weniger Transporte
etc.

®* Wasserverschmutzung durch

Pestizide
®* Energieintensive Produktion
* etc.

Insgesamt:
Positiv oder Negativ

?



"HEY, | THOUGHT WE WERE WORKING W THE GAME DITA.."




Bewertungsinstrument “Okobilanz” 11

Struktur der Okobilanz nach ISO 14040/44

Festlegung des Ziels und |«
des Untersuchungsrahmens -1

|

Sachbilanz » Auswertung

| ]

Wirkungsabschatzung >




Verpackung lose

Transport

Transport

Einkauf
Verbraucher

Volistandiger Lebensweg m

Anbau

Transporte &
Verpackung

Einkauf

IFEU 2011

Beispiel: Kopfsalat




Energieaufwand: Kopfsalat ifeus

|
Energieaufwand ‘
\
| | |
| |

Auf\‘lvendungen im Detail >

|
|
|
|
|
—
1

Einzelhandel
0 0,2 0,4 0,6 0,8 1,2
MJ PE / Salatkopf ’ ’
B Anbau @ Material Gewachshaus / Tunnel
O Kuhlung B Transporte
O Verpackung O Einkauf
O Beheizung
IFEU 2011
P

Entspricht dem Betrieb einer 40 Watt-Gluhbirne von ca. 2,4 h Q“‘



Lebenswege: Kopfsalat

Regional
— Sommer &
Wochenmarkt

Regional

Regional
- Sommer &

- Winter &

Spanien
- Winter &

Einzelhandel Einzelhandel Einzelhandel
Feld Feld Gewschshaus | RSN Unbeheizter
v Tunnel
) ]
Beheizung t:ri'n;;r A
P —
( Salat ) ( Salat ) ( Salat )
Ernte Ernte Ernte Ernte
v v 4
Verpackung Verpackung Verpackung Verpackung
IOje Plastikfolie* Plastikfolie* Plastikfolie*
Transport |10 km Transport 200 km Transport 200 km Transport zgggok:n
v v v v
Hof GroRmarkt GroRmarkt GroRmarkt
v v v
Kihlung Kihlung Kuhlung
\ 4 v v v
Transport | 20 km Transport 20 km Transport 20 km Transport 20 km
Wochenmarkt Einzelhandel Einzelhandel Einzelhandel
Einkauf Einkauf Einkauf Einkauf
Verbraucher Verbraucher Verbraucher Verbraucher
Mit Auto ){ Mit Rad )5 km Mit Auto 5 km Mit Auto ) ( MitRad )5 km
1 Stiick / 20 kg 1 Stiick / 20 kg 1 Stiick / 20 kg

* Die Entsorauna der Vernackunasmaterialien wird ebenfalls beriicksichtiat



" ' -. W e
A e B gL PP T

Fat R R S 328 VT o L o i e : B R R IT  aseate

-~ l':.:."‘:k Lo e







A f;}} ﬁi}?

|

1o | }*
o

To o










O)
-
-
&
Q
L
Q
m
=
=
[72)
-
©
L
2
Q
—
-

Salat




Salat

e

e
]

Regional - Wochenmarkt

Regional - Einzelhandel

Regional — Gewachshaus

Import



Energieaufwand Kopfsalat ifeus

1,2 Stunden®
Wochenmarkt < Q” 15 Stunden*

v

| ¢

f\

Einzelhandel

= Winter
| .
& _ Spanien #
|
0 1 2 3 4 5 6 7
MJ PE / Salatkopf
B Anbau @ Material Gewachshaus / Tunnel
O Kuhlung B Transporte
O Verpackung O Einkauf
O Beheizung

IFEU 2011

* Brenndauer-Aquivalent einer 40-Watt Gliihbirne



Empfehlungen: Kopfsalat iteus

= Es ist okologisch vorteilhafter, regional, im
Freilandanbau produzierten Kopfsalat
einzukaufen. Dies beschrankt in sich in BRD
allerdings zeitlich auf die Sommermonate.

= AuRerhalb der Freilandsaison von Kopfsalat
konnen winterharte Freiland-Sorten, wie z.B.
Ackersalat gekauft werden.

=» Salat aus beheizten Treibhausern sowie aus
fernen Landern sollte vermieden werden.

= Wenn moglich, sollte auf eine Folien-
verpackung beim Kopfsalat verzichtet werden.



Zwischenfazit

=» Transporte “Produktion:
Im Regelfall weniger relevant.

=» Transporte “Vertrieb/ Import“:

Kann relevant sein, aber auch durch
andere Prozesse wie Heizenergie
uberlagert werden.




Bewertungsinstrument “Okobilanz” 1

Struktur der Okobilanz nach ISO 14040/44

Festlegung des Ziels und |«
des Untersuchungsrahmens N

|

Sachbilanz » Auswertung

| ]

Wirkungsabschatzung >




Okobilanz: Wirkungsabschéatzung

fev?

Wirkungskategorie

Parameter

Substanzen

Ressourcenverbrauch

Summe
erschopflicher
Primarenergietrager

Mineral. Ressourcen

Rohdl, Erdgas, Kohle, Uranerz, ...

Kalkstein, Tonerde, Metallerze, Steinsalz, Pyrit, ...

Treibhauseffekt

CO,-Aquivalente

Kohlendioxid, Distickstoffoxid, Methan, voll- und
teilhalogenierte Fluor-Chlor-Kohlenwasserstoffe,
Methylbromid, ...

Ozonabbau F11-Aquivalente, Voll- und teilhalogenierte Fluor-Chlor-
(Distickstoffoxid) Kohlenwasserstoffe, Halone, Methylbromid, ...
Versauerung SOZ-AquivaIente Schwefeldioxid, Salzsaure, Stickstoffoxid,

Ammoniak, Flusssaure, ...

Eutrophierung

PO,-Aquivalente

Stickoxide, Ammoniak, Phosphat, Nitrat

Photosmog

Ethen-Aquivalente

Kohlenwasserstoffe, Stickoxide, Kohlenmonoxid,
Chlorkohlenwasserstoffe, ...

Human- und Okotoxizitit

Stickoxide, Kohlenmonoxid, Salzsaure,
Dieselpartikel, Staub, Ammoniak, Benzol,
Benzo(a)pyren, Schwefeldioxid, Dioxine (TCDD),




Klimagasbilanz: Kopfsalat

Einzelhandel

kg CO-Aquiv. /
Salatkopf

Treibhauseffekt

|
Aufvyendungen im Detail >
|
|
\

O Verpackung
O Beheizung

I T T T T T ‘

0 0,02 0,04 0,06 0,08 0,1 0,12
B Anbau B Material Gewichshaus / Tunnel
O Kahlung B Transporte

O Einkauf

Entspricht der Fahrt mit einem Kleinwagen von ca. 0,6 km

o

IFEU 2011




Klimagasbilanz: Kopfsalat ifeus

Wochenmarkt

Einzelhandel

Winter

I
S Spanien
|

kg CO.-Aquiv. /
Salatkopf

Treibha 0,2 k

|
m *

Aufwendungen im Detail —

e — & |
| | | |
| | - 2,8 km*
| | | &
I T T
0,1 0,2 0,3 0,4 0,5 0,6
B Anbau @ Material Gewachshaus / Tunnel
O Kahlung B Transporte

O Verpackung
O Beheizung

O Einkauf

* Fahrt mit einem Kleinwagen

IFEU 2011



Energie und Treibhauseffekt ]

Aufwendungen im Detail —

Energieaufwand

Wochenmarkt

Einzelhandel

Winter

Spanien

MJ PE / Salatkopf 0 1 2 3 4 5 6 7

Aufwendungen im Detail —

Wochenmarkt ‘

Einzelhandel
|
|

Winter

Spanien

= Gleichgerichtete Ergebnisse bei Energieaufwand
Klimagasemissionen (oft zu beobachten)




Klimagasbilanz: Tomaten ifeu?

CO,-FuBabdruck

0 0,1 0,2 0,3 0,4 0,5 0,6 0,7
kg CO, Aq. pro kg Gemiise
O Anbau Diesel @ Anbau N-Diinger
B Anbau andere DM, PSM B Anbau Strom u. Warme
@ Anbau Pflanzguttransport B Anbau Hilfs- u. Betriebsstoffe
O Anbau Material Gewachshaus O Anbau Feldemissionen
O Anbau Ausschuss O Verpackung
O Einzelhandelskette Transport O Einzelhandelskette Kiihlung
B Einzelhandelskette Verpackung O Einzelhandelskette Ausschuss
B Einkauf

IFEU 2012
Verfahren: Folientunnel, regional, konventionell,

Schalenverpackung, Jungpflanzen aus beheiztem Gewachshaus



Klimagasbilanz: Tomaten

CO,-FuBabdruck
Unbeheizter
Folientunnel
|
Beheiztes
Gewachshaus
\ \ \ \ \
0 0,5 1 1,5 \ 2 2,5 3
kg CO, Ag. kg Gemu . .
9 ~=2A4. pro kg Hemuse Heizenergie!
Verfahren:

 Glashaus, beheizt, Substratkultur, regional, Ertrag ca. 45 kg/m?
* Folientunnel, unbeheizt, Erdkultur, regional, Ertrag ca. 20 kg/m?

IFEU 2012



Apfel

* Regional — Streuobstwiese

* Regional — Plantage

* Import — Europa

* Import — Ubersee




Energieaufwand Apfel iteus

Aufwendungen im Detail —»

Streuobstwiese - regional

Plantage - regional

Neuseeland

I I I | I |

MJ PE/2 kg Apfel Q 2 4 6 8 10 12

B Anbau O Lagerung m. Kuhlung B Transport O Verpackung O Einkauf

=» Streuobst mit Abstand am vorteilhaftesten

= Ansonsten Transport ausschlaggebend, Lagerung
und Kuhlung im Vergleich weniger relevant



Bier iteus

* Regional - Fassbier

'+ Uberregional - Flaschenbier

* Importbier



Bier

Regional - Fassbhier

- Deutschlandweiter

1N

Vertrieb

Importbier

Treibh

auseffekt

|

Treibhausgasemi§sionen — ‘

0 0,2

I

0,4 0,6 0,8 1 1,2
kg CO,-Aquivalente / Liter Bier
B Anbau [ Brauerei M Transporte

[0 Malzproduktion [ Kiihlung [ Verpackung



Rindfleisch

| A
k"

4

.

=11
%3

4

=3 0
il i

.

Lokal

Regional — Folie

Regional — Schale

Import



Lokal

Regional - Folic | |
1

Regional - Schale

Argentinien

MJ PE / kg Rindfleisch 0 10 20 30

B Landwirtschaft O Methan Rind B Schlachtung 0O Kuhlung
B Transporte O Verpackung 0O Einkauf

= Verpackung hat signifikanten Effekt auf die Ergebnisse

= Angebaute Futtermittel (Landwirtschaft) machen
Unterschied zu argentinischer Produktion aus



Treibhauseffekt Rindfleisch

L] T ﬂL"’.r".q
L]
5
E .
s -

. .
e
e

L]

| |
Aufwendungen im Detail —

Lokal

Regional - Folie

Regional - Schale

~__ Argentinien

o—-III
—

) 10 20 30
kg CO5-Aquiv. / kg Rindfleisch

B Landwirtschaft O Methan Rind B Schlachtung O Kuhlung
B Transporte O Verpackung O Einkauf

= Methanemissionen der Kuhe dominieren



Treibhauseffekt Rindfleisch ifeus

\ \ \ \
Aufwendungen im Detail —

Lokal

Regional - Folie

Regional - Schale

= = Argentinien
I

Landnutzungsanderung

kg CO5-Aquiv. / kg Rindfleisch 0 10 20 30 40 50 60 70

B |andwirtschaft @ Landnutzungsanderung O Methan Rind
E Schlachtung O Kudhlung B Transporte
O Verpackung O Einkauf

= Landnutzungsanderung verschlechtert die Bilanz von
argentinischem Fleisch dramatisch



Energie und Treibhauseffekt

Lokal

Regional - Folie

Regional - Schale
I . .
=== Argentinien

Energieaufwand MJ PE / kg Rindfleisch

Treibhauseffekt
Lokal
Regional - Folie
Regional - Schale

I .-
= Argentinien

Landnutzungsanderung

Aufwendungen im Detail —»

0 10 20 30

Aufwendungen im Detail —»

= Ausnahme: gegenlaufiges Ergebnis bei
Energieaufwand und Klimagasemissionen

‘ | ~J

PR




Zwischenfazit iteus

=» Transporte “Produktion:
Im Regelfall weniger relevant.

=» Transporte “Vertrieb/ Import“:

Kann relevant sein, aber auch durch
andere Prozesse wie wie Heizenergie,
Kuhlung oder Verpackung uberlagert

werden.



Agenda itev?

* Hintergrund

* Transporte: Produktion
* Transporte: Vertrieb
= Transporte: Einkauf

« Schlussfolgerungen und Empfehlungen



Transport (Einkauf) durch den Konsumenten ffﬁ

Basis-Szenario:
* Transport vom Wochenmarkt / Einzelhandel nach Hause:

mit dem Fahrrad

* Transport mit dem Auto ohne Umwege

(z. B. auf dem Weg von der / zur Arbeit) ol

Extrem-Szenario:

* Transport mit dem Auto, 4 km Hin- und Ruckfahrt

L 2

GroReinkauf: —
* Auto: 20 kg Lebensmittel, 4 km Hin- und Ruckfahrt




Kopfsalat: Einkauf

;‘i Al
.# - A ,-‘ 2

| |
Treibhauseffekt

Auto - GroReinkauf .[}

| | |
Aufwendungen im Detaib

Auto — Einzelfahrt ll

Rad / Auto ohne F[

Umwege
kg COz-Aquiv. / 0,2 0,4 0,6 0,8 1 1,2 1,4
Salatkopf
BE Anbau E Material Gewachshaus / Tunnel
O Kuhlung B Transporte

O Verpackung
O Beheizung

O Einkauf

1,6

IFEU 2011



Okobilanz Brot: unterschiedliche Backtypen

ifey
i . bt
! Ll AR mENE l’:‘:‘.

* Heimbacken

« Handwerksbackerei

* Filialbackerei

 Industriebacker




Okobilanz: Wirkungsabschéatzung

fev?

Wirkungskategorie

Parameter

Substanzen

Ressourcenverbrauch

Summe
erschopflicher
Primarenergietrager

Mineral. Ressourcen

Rohdl, Erdgas, Kohle, Uranerz, ...

Kalkstein, Tonerde, Metallerze, Steinsalz, Pyrit, ...

Treibhauseffekt

CO,-Aquivalente

Kohlendioxid, Distickstoffoxid, Methan, voll- und
teilhalogenierte Fluor-Chlor-Kohlenwasserstoffe,
Methylbromid, ...

Ozonabbau F11-Aquivalente, Voll- und teilhalogenierte Fluor-Chlor-
(Distickstoffoxid) Kohlenwasserstoffe, Halone, Methylbromid, ...
Versauerung SOZ-AquivaIente Schwefeldioxid, Salzsaure, Stickstoffoxid,

Ammoniak, Flusssaure, ...

Eutrophierung

PO,-Aquivalente

Stickoxide, Ammoniak, Phosphat, Nitrat

Photosmog

Ethen-Aquivalente

Kohlenwasserstoffe, Stickoxide, Kohlenmonoxid,
Chlorkohlenwasserstoffe, ...

Human- und Okotoxizitit

Stickoxide, Kohlenmonoxid, Salzsaure,
Dieselpartikel, Staub, Ammoniak, Benzol,
Benzo(a)pyren, Schwefeldioxid, Dioxine (TCDD),




Okobilanzergebnisse fiir 1 kg Brot

[0 Anbau

MJ / kg Brot

0.0

0.80
0.70
0.60

g N,O / kg Brot

0.20
0.10

0.00

0.80
0.70

PO, -Aquiv. / kg Brot

o 0.20
0.10 |

0.00

[1Mahlen

Energieaufwand

BiO

Ozonabbau

0.50
0.40 -
0.30

BiO

-

Nahrstoffeintrag

0.60
0.50
0.40

0.30

110

g SO2-Aquiv. / kg Brot

g CO2 -Aquiv. / kg Brot

1600

= =
N A O ®©® O N b
O O O O O O o
© ©oO © O © © o© o

6.00

5.00

4.00

3.00 [

2.00

1.00 |

0.00

[E Backen

Bl Transport [ITransport nach Hause

Treibhauseffekt

Extrem-Szenario
B!O Bandbreite
(o | T Basis-Szenario
Versauerung
BiO
-
1 1 1 I| |I 1 1 J
Industriemiihle H#’E:Iae"s Industriemiihle Hﬁ'gms
Fabrik  Béckerei Heimbacken Fabrik  Backerei Heimbacken

Quelle: IFEU



Einfluss des Einkaufsverhaltens (L1

Treibhauseffekt

Treibhausgasemissionen —

Salat - verkehrsarm

Auto

Brot - verkehrsarm

Auto
t Apfel - verkehrsarm
Auto

J Milch - verkehrsarm

Auto

I I I

1 1,5 2 2,5
kg CO,-Aquivalente / Lebensmittel-Einheit

Bl Produktion [] Einkauf



Pressemeldung iteus

o)
agrarheute.com Ottielr Medarparner [FENY

28.10.2009

Verbraucher kann mehr furs Klima tun als der Bauer

“Die wichtigste Einflussgrofde fur okologisch orientiertes
Einkaufen ist ... in jedem Fall der Konsument selbst. Sein
Einkaufs- und Konsumverhalten entscheiden maf3geblich
uber den okologischen Rucksack der Lebensmittel. Fahre
der Verbraucher zum Kauf des Lebensmittels ausschliel3lich
mit dem Auto, spiele die eigentliche Produktion der
Erzeugnisse nur noch eine untergeordnete Rolle. Die
Vorteile einer okologisch sinnvollen Produktion wurden
damit wieder zunichte gemacht.”



Agenda itev?

* Hintergrund

* Transporte: Produktion
* Transporte: Vertrieb

* Transporte: Einkauf

= Schlussfolgerungen und Empfehlungen



Fazit im

=» Transporte “Produktion®:

Im Regelfall weniger relevant.

=» Transporte “Vertrieb/Import*:

Kann relevant sein, aber auch durch
andere Prozesse wie Heizenergie, Kuhlung
oder Verpackung uberlagert werden.

=» Transporte “Einkauf‘:
Im Regelfall sehr relevant.

o B



Empfehlungen: Verbraucher ifeus

 Einkauf:

- Regional und saisonal (bei Salat im Winter z. B. winter-
harte Freilandsorten), evtl. Okoware

- Moglichst ohne Verpackung (z.B. Folien- oder Hartschalen-
verpackung)

- Tendenziell: moglichst auf Wochenmarkt oder Hofverkauf
einkaufen (regionale Ware)

- Auf Gemuse aus beheizten Gewachshausern verzichten



Wochenmarkt




Wochenmarkt




Wochenmarkt ﬁ'ﬂ
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Wochenmarkt ifeu?
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Wochenmarkt




Wochenmarkt: April 2014 - Heidelberg iﬁﬂ




Empfehlungen: Verbraucher ifeus

 Einkauf:

- Regional und saisonal (bei Salat im Winter z. B. winter-
harte Freilandsorten), evtl. Okoware

- Moglichst ohne Verpackung (z.B. Folien- oder Hartschalen-
verpackung)

- Tendenziell: moglichst auf Wochenmarkt oder Hofverkauf
einkaufen (regionale Ware)

- Auf Gemuse aus beheizten Gewachshausern verzichten

 Einkaufsverhalten:
- nicht mit dem Auto zum Einkauf fahren
- Wenn Einkauf mit dem Auto, dann moglichst

ohne Umwege (z. B. auf Heimweg von der Arbeit)
und gleichzeitig andere Produkte kaufen



Empfehlungen: Produzenten iteus

Produzenten

|  Optimierung im eigenen Umfeld: Dazu u. a.
— Okologischer Anbau (?)
— Optimierung der Energieeffizienz (auch: Okostrom)

=» Erstellen von Betriebsbilanzen



Lebenswege: Kopfsalat ite

Regional Regional Regional
— Sommer & -Sommer & -Winter &
Wochenmarkt Einzelhandel Einzelhandel

Spanien
- Winter &

Feld Feld Gewéchshaus Unbeheizter
Tunnel
\ 4
Beheizung |, LGl
emporar
( Salat ) ( Salat ) ( Salat )
Ernte Ernte Ernte Ernte
v v 4
Verpackung Verpackung Verpackung Verpackung
IOje Plastikfolie* Plastikfolie* Plastikfolie*
Transport |10 km Transport 200 km Transport 200 km Transport zgggok:n
v v v v
Hof GroRmarkt GroRmarkt GroRmarkt
v v v
Kihlung Kihlung Kuhlung
\ 4 v v v
Transport | 20 km Transport 20 km Transport 20 km Transport 20 km
Wochenmarkt Einzelhandel Einzelhandel Einzelhandel
Einkauf Einkauf Einkauf Einkauf
Verbraucher Verbraucher Verbraucher Verbraucher
Mit Auto ){ Mit Rad )5 km Mit Auto 5 km Mit Auto ) ( MitRad )5 km
1 Stiick / 20 kg 1 Stiick / 20 kg 1 Stiick / 20 kg

* Die Entsorauna der Vernackunasmaterialien wird ebenfalls beriicksichtiat
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Produzenten

| Optimierung im eigenen Umfeld: Dazu u. a.
— Okologischer Anbau (?)
— Optimierung der Energieeffizienz (auch: Okostrom)

=» Erstellen von Betriebsbilanzen

I Engagement zu Umweltzielen im eigenen Bereich
— Zertifizierung nach EMAS



Favoriten  Exbtras ¢

13 Guatemala Travel G... "l Google Kalender # MiederschlagsRadar.de - Ak. .. Die Taur @ WetterOnline = ebay E LED "l Google 48 Vorgeschlagene Sites -

d Audit Scheme: EMAS: E...

| Ko v E) - ) e v Sefte v S

d jetzk standardmaffig ausgeschalket, Intraneteinstellungen sind weniger sicher als Inkerneteinstellungen. Klicken Sie hier, um weitere Optionen anzuzeigen. ..

Cirucken | Sitemap | Hilfe & &4 | Kentakt | Impressum Suchen

m Altuelles Uker EMAS Teilnahme Rechtliche Grundlagen Service Sie =ind hier: Home
S E—

ktuelles ¥ EMAS: Eco-Management and Audit Scheme b Quicklinks
dungen der Redaktion * Willkommen auf den Informationsseiten zu EMAS,
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EMAS. weiter 3’“'?- iif' Umweltbetriebsprifung der europdischen Union.

A

ssespiegel W
ielle Berichte aus deutsch-
englischeprachigen
neredaktionen weiter =

EMAS-Teilnehmer sind:

+ verantwortungsbewusst: sie tun mehr fir den Umweltschutz als sie
missten - unter aktiver Beteiligung der Mitarbeiter

+ glaubwiirdig: sie lassen sich regelmatig durch unabhangige und

schreibungen/Tenders staatlich zugelassens Umweltgutachter Oberprifen
S als Wergabekriterium, EMAS + innovativ: sie arbeiten an der standigen Verbesserungen ihrer
liche Links uvm. weiter = - St i i i
iche Links uvm. weiter = CEPRIIFTES Tatigkeiten, F‘rt.:udl._|kte l_|.r'|d Dlenstlemtl_mgen .
UMWELTMANAGEMENT + transparent: sie informieren offen dber ihre Arbeit und suchen den
mine & Veranstaltungen akktiven Dlal':lg mit der Offentlichkeit
linare, Mezsen, Konferenzen
Umweltschutz weiter = » i
¥ Uber EMAS F Teilnahme b Rechtliche Grundlagen EMAS in Rechts
& Verwaltungs
/sletter Was ist EMAS Ablauf EMAS in Europa vorschriften
Meuigkeiten ber EMAS Informationen und Von der Umweltprifung bis zur  Informationen zu EMAS III,
mmenfasst weiter » Hintergrinde Reqgistrierung Verordnungstext, Leitfaden
der EU und erganzende
Umweltmanagement Umwelterklarungen Varschriften
\S-Award Einfuhrung und Definitionen Information fir die Offentlich- —
lich pramiert die EU keit. Sammlung mit Beispielen EMAS in Deutschland Translate this Site
mission innovative EMAS- MNac EMAS-1 nnn Lirmwealtauditnacat—- weith Fanalas Oaeee
Partner won EMAS: UGA | BMU | UBA | DAL | DIHE | EMAS Helpdesk [EU] | DG Environment | == UGA-Geschifisstelle == | *Seite speichern als FOF T

T TR =S TR T [ [ [ [ [ [ |Fe
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Produzenten

| Optimierung im eigenen Umfeld: Dazu u. a.
— Okologischer Anbau (?)
— Optimierung der Energieeffizienz (auch: Okostrom)

=» Erstellen von Betriebsbilanzen

I Engagement zu Umweltzielen im eigenen Bereich
— Zertifizierung nach EMAS
— Berichterstattung nach GRI



Empfehlungen: Produzenten itev?

Produzenten

| Optimierung im eigenen Umfeld: Dazu u. a.

— Okologischer Anbau (?)
— Optimierung der Energieeffizienz (auch: Okostrom)

=» Erstellen von Betriebsbilanzen

I Engagement zu Umweltzielen im eigenen Bereich
— Zertifizierung nach EMAS
— Berichterstattung nach GRI

Il Aktionen, Programme & Kampagnen zur
Bewusstseinsbildung und Information
— z. B. zum Einkaufsverhalten des Konsumenten
— Engagement bei der Labelentwicklung/-einfuhrung



e
:

i

| ~__:: == ; Tl.,l L Lila!llii;: m}h

Politik:
| Steuerung (Gesetze, Verordnungen, Programme etc.)

Il Aktionen, Programme & Kampagnen zur
Bewusstseinsbildung und Information (u. a. Label).

© Wolf1974 / wikimedia.org



Ausblick: Nachhaltigkeit ifeus

Wechselwirkungen und Bezuge

Society

Environment

= uber 500 spezifische Nachhaltigkeitsindikatoren

= Berucksichtigung von technologischer Analyse,
Potenzialanalysen usw. (Politik, Recht etc.)
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Heidelberg GmbH

b
77 Endbericht
7

Im Auftrag von

Rheinhessenwein e.V.

Heidelberg, 30. April 2012

,Nachhaltigkeitsbetrachtung
fur Rheinhessenwein:
Ableitung von
Schlusselindikatoren*

Autoren:

Maria Muller-Lindenlauf,

Gunnar Zipfel,

Detlev Paulsch,

Sven Gartner,

Nils Rettenmaier,

Guido Reinhardt V-

© André Karwath / wikimedia.org
© gernhaex / wikimedia.org



Vielen Dank fiir Inre Aufmerksamkeit 1%

Dr. Guido Reinhardt

Kontakt und Downloads:

Sven Gartner
Julia Miinch

guido.reinhardt@ifeu.de ST —

regional erzeugter Lebensmittel:

Energie- und Klimagasbilanzen

www.ifeu.de
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